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Un pack Garmin 3en 1!
Garmin réunit trois accessoires indispensables en un seul pack pour la série nivi.

Garmin, leader mondial des solutions de navigation par GPS1, vient de créer un pack regroupant une housse
de protection, un cable USB et un chargeur secteur.

L'étui en cuir noir protége le nlvi contre d'éventuelles rayures sur I'écran, et peut étre glissé dans une poche
ou un sac a main. Le cable PC/USB sert a établir une connexion avec un ordinateur afin de mettre a jour le
GPS, d'ajouter des points d'intérét, des bases de données radars... Enfin, le chargeur secteur permet de
recharger le nlvi a tout moment en France et a I'étranger puisqu'il est livré avec des adaptateurs pour
I'Europe, la Grande-Bretagne et les Etats-Unis.

Pratique et bien congu, ce pack 3 accessoires répond a la demande croissante des utilisateurs nivi, a la
recherche d’une solution fiable et compléte pour optimiser 'utilisation de leur systéme de navigation.

Deux versions de pack sont disponibles a la vente au prix public recommandé de 34,99 € TTC.

Le premier pack est compatible avec les GPS nivi 200, 250, 205T et 255T, la seconde version compatible avec
les GPS grand écran nlivi 200W, 250W et 255WT.

1Source : Etude indépendante menée par l'institut d'étude Canalys, publiée en février 2008. Basée sur le nombre d'unités expédiées au
niveau mondial de janvier a décembre 2007.
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A propos de Garmin International

Garmin International Inc. est membre du groupe Garmin Ltd. (Nasdag : GRMN), qui congoit et fabriqgue des appareils de navigation, de
communication et d’information - dont la plupart utilisent la technologie GPS. Les produits Garmin sont utilisés pour des applications en
automobile, telephonie, communication sans fil, activités de plein air, marine, aéronautique et OEM. Garmin Ltd. est enregistré aux lles
Caiman et ses principales filiales sont implantées aux Etats-Unis d’Amérique, & Taiwan et au Royaume-Uni. Pour plus d'informations, vous
pouvez effectuer une visite du centre d’'information virtuel de Garmin a I'adresse Internet www.garmin.com/pressroom ou contacter le
département Relations Média au numéro 913-397-8200. Garmin>

Tous les autres noms de produits, marques, noms de sociétés, marques commerciales et marques de service sont la propriété de leurs
propriétaires respectifs. Tous droits réserveés.

Remarque sur les déclarations concernant le futur :

Ce communiqué contient des annonces concernant les actions futures de Garmin Ltd. et I'entreprise. Toutes les annonces concernant les
prévisions de lancement et les dates prévues de disponibilités de produits de la société sont des annonces prospectives. Ces annonces
sont basées sur les prévisions actuelles de gestion de la production. Les événements et circonstances futures annoncés dans ce
communiqué peuvent ne pas se produire et les résultats réels peuvent étre matériellement différents en raison des facteurs de risque et
des incertitudes pouvant affecter Garmin, y compris, mais non limités aux facteurs de risque énoncés dans le Rapport de gestion sur
Formulaire 10-K pour l'année terminée le 31 décembre 2005 et enregistrés par Garmin aupres de la 'Securities and Exchange
Commission' (fichier numéro 0-31983). Une copie du Formulaire 10-K de Garmin peut étre téléchargée a I'adresse
www.garmin.com/aboutGarmin/invRelations/finReports.html. Aucune validité d'annonce prospective ne peut étre garantie. Les annonces
prospectives ne constituent que des prévisions a la date de leur émission et Garmin n'est soumis & aucune obligation de publication des
mises a jour ou révisions quelconques de ces annonces, qu'elles soient consécutives a de nouvelles informations, des événements futurs
ou toutes autres raisons.




